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  مشخصات شايستگي

  : عنوان شايستگي

  مديريت تبليغات بازرگاني گياهان دارويي
 :شرح شايستگي 

شناخت مفاهيم، :  هايي از قبيلشايستگي است از حوزه بازرگاني  فناوري هاي راهبردي، سلامت، طب ايراني و گياهان دارويي و داراي كار
شيوه ريزي و نظارت بر فرايند تعيين روشهاي تبليغ و معرفي محصول، تعيين هاي مديريت، تبليغات، بازرگاني، برنامهتعاريف و انواع روش

ارويي، مذاكره با هاي خريدار و فروشنده گياهان دهاي فرهنگي جامعه هدف، برقراري ارتباط سازنده با  شركتسليقهتبليغ بر اساس 
- كننده گياهان دارويي، آشنايي با مشخصات ظاهري محصولات گياهان دارويي ميهاي تبليغاتي، تأمين حقوق توليدكننده و مصرفشركت

  .باشد

  :هاي كارآموز ورودي ويژگي

  )هاي كشاورزي و منابع طبيعيرشته(كارشناسي  مرتبط: حداقل ميزان تحصيلات 
  گياهان داروييبا يك سال سابقه كاري مرتبط با كارشناسي غيرمرتبط 

  سلامت كامل جسماني و رواني: حداقل توانايي جسمي و ذهني 
   ندارد: شايستگي پيش نياز 

:آموزش دورهطول
 ساعت  45: طول دوره آموزش

  ساعت  15:   ـ زمان آموزش نظري
  ساعت  30:   ـ زمان آموزش عملي

  ساعت      - : ـ زمان كارورزي

  ساعت -:          ـ زمان پروژه

 )به درصد( بودجه بندي ارزشيابي 

  %25:كتبي-
 %65: عملي  - 
  %10:اخلاق حرفه اي  - 

:صلاحيت هاي حرفه اي مربيان
  سال سابقه كار در حوزه تبليغات گياهان دارويي3با حداقلگياهان دارويي –كارشناسي مهندسي كشاورزي 

  سال سابقه كار مرتبط با گياهان دارويي 3مديريت بازرگاني  با حداقل ي تبليغات يا جامعه شناسكارشناسي 

  
  
  



     :استاندارد آموزش
  ي عناصر شايستگي و معيارهاي عملكرد برگه - 

 معيار عملكردعنصر شايستگي

 گياهان دارويي بررسي مهمترين -1
  صادراتي ايران

  روييگياهان دا فيزيكي و شيمياييهايتعيين ويژگي-1-1
  گياهان داروييو مواد قابل فرآوري  تعيين انواع كاربردها -1-2
 گياهان داروييهاي مناسب برداشت تعيين مناطق و زمان -1-3

  تعيين نوع رقم و جنس محصول و جداسازي آنها -1-4

 هاي بازار و ويژگي نيازهابررسي  -2

 مصرف گياهان دارويي

  

 تعيين بازارهاي هدف شركت بازرگاني گياهان دارويي -1-5

 توسط جامعه گياهان داروييهاي مصرف ين تنوع و زمينهتعي -1-6

گياهان هاي مهارتي جامعه هدف در تهيه و خريد ها و قابليتتعيين سطح آگاهي -1-7
  دارويي

 هاي آنو فرآورده گياهان داروييتعيين سطح نياز جامعه به  -1-8

تعيين ذائقه و سليقه مردم طبقات مختلف اجتماعي جامعه هدف و آگاهي ايشان از  -1-9
 فوائد آن

 تعيين بازارهاي هدف بين المللي -1-10

 در داخل كشور گياهان دارويي) كشت و برداشت(شناخت مراكز توليد -1-11

 گياهان داروييشناخت شركت هاي بين المللي توليد كننده  -1-12

  تعيين گردش مالي بازار بين المللي گياهان دارويي -1-13

قوانين و مقررات بررسي و اجراي  -3
  دفتبليغات در ايران و كشورهاي ه

هاي در برنامهانين و مقررات تبليغات در ايران هاي كاربرد قوتعيين نوع و زمينه-1-14
 تبليغاتي شركت بازرگاني

 مقررات تبليغات در كشورهاي هدف هاي كاربرد قوانين وتعيين نوع و زمينه -1-15
 غاتي شركت بازرگاني هاي تبليبرنامه

  اي هدف صادراتيتعيين تفاوتهاي مقررات جاري در تبليغات ايران و كشوره -1-16

ريزي و مديريت فرايند تبليغ برنامه -4
 گياهان دارويي

 تعيين محتوا و روش تبليغ گياهان دارويي-1-17

  تعيين بودجه و اعتبار مورد نياز براي انجام سياستهاي تبليغاتي شركت بازرگاني -1-18
  تعيين زمان و مكان مناسب تبليغ در داخل و كشورهاي هدف صادراتي -1-19
كتهاي تبليغاتي براي اجراي طرحهاي تبليغاتي مورد نياز با شرتوانايي مذاكره  -1-20

 گياهان داروييشركت بازرگاني 

گياهان دارويي در تالار بورس شركت بازرگاني و تبليغات  اتتبليغ بكارگيري -1-21
  گياهان دارويي

 ريزي و مديريت تبليغ در شركت بازرگاني ارزيابي فرايند برنامه -1-22

 يي در تالار بورس توانايي انجام تبليغات گياهان دارو -1-23

  توانايي جلب رضايت مشتري براي خريد گياهان داوريي با انجام تبليغات مناسب -1-24
ترويج روشهاي تبليغ و بكارگيري  -5

  گياهان دارويي
 هاي عملياتي آنهاتعيين روشهاي مختلف تبليغ و ويژگي-1-25

 هاي ترويج مصرف گياهان داروييتعيين شيوه -1-26

  غ و ترويج گياهان دارويي با توجه به شرايطتوانايي بكارگيري فنون مناسب تبلي -1-27
قرارداد با شركتهاي تبليغاتي وانعقاد -6

نظارت بر طراحي ظاهر و محتواي 
  تبليغ

 تنظيم قرارداد تهيه و طراحي طرحهاي تبليغاتي شركت بازرگاني گياهان دارويي -1-28

 نظارت بر طراحي طرحهاي تبليغاتي شركت بازرگاني گياهان دارويي -1-29

  حهاي تبليغاتي و راهنمايي براي ارتقاي كيفيت اين طرحهاارزشيابي طر -1-30

  
  



  :   استاندارد آموزش
  ي عناصر شايستگي و معيارهاي عملكرد برگه - 

 معيار عملكردعنصر شايستگي

ارتباط با واحدهاي بازاريابي و فروش  -7
 شركت بازرگاني گياهان دارويي

اي تبليغاتي از واحدهاي كسب اطلاعات لازم براي تنظيم و تغيير و تحول طرحه-1-31
 بازاريابي و فروش

  انتقال اطلاعات دريافتي از تبليغات گياهان دارويي به واحدهاي فروش و بازاريابي -1-32

گياهان ارتباطات با مشتري و خريدار  -8
  دارويي

از طريق طرحهاي  تعيين بهترين روش ارتباط با مشتري و خريدار گياهان دارويي-1-33
 تبليغاتيبهينه 

گياهان بازرگاني ده كردن سياست مشتري مداري با مخاطبين شركت توانايي پيا -1-34
  از طريق طرحهاي بهينه تبليغاتيدارويي

 هايدكوراسيون فروشگاهبررسي  -9
  شركت بازرگاني گياهان دارويي

سازي فضاهاي فيزيكي به منظور ارتقاي سطح  در جلوهشناسي زيباييبررسي ابعاد-1-35
 مداريمشتري

نظر مشتري با توجه به شكل ظاهري چينش لوازم در  هاي جلبتعيين زمينه -1-36
 )دكوراسيون(فروشگاه

كاربرد اصول و سياست جلب نظر مشتري با توجه به شكل ظاهري چينش لوازم  -1-37
 )دكوراسيون(در فروشگاه

  )دكوراسيون(ارزيابي و اصلاح شكل ظاهري چينش لوازم در فروشگاه -1-38

  تبليغاتيكار با نرم افزارهاي   - 10
  تبليغات شركت بازرگانيار مورد نياز در حوزه تعيين نرم افز-1-39
  هاي تبليغاتيافزاربا نرم هاي تبليغاتيطراحي برنامه -1-40
  تبليغات شركت بازرگانيبراي توسعه  رهاافزامروند توسعه نرارزيابي -1-41

هاي ابزارتهيه  - 11
  ...)و  ، نشريهبروشور(يتبليغات

ايشان به خريد و مصرف  مورد نياز مشتري براي ترغيبتعيين نوع و ميزان مطالب -1-42
 و توسعه بازارهاي هدف گياهان داروييصحيح 

 ...)امكانات، اعتبار و (ي مورد استفاده با توجه به شرايطتبليغات ابزارنوع تعيين  -1-43

  رگاني تهيه ابزارهاي تبليغاتي شركت بازنظارت بر -1-44
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  استاندارد آموزش
  برگه تحليل آموزش

 ساعت 15: موزشزمان اسمي آ  :دانش 

هاي ظاهري گياهان دارويي و نوع رقم و جنس محصول و جداسازي آنهاويژگي-
  مناطق و نحوه توليد گياهان دارويي  -
  هاي آنكيفيت گياهان دارويي ايران و تقلبات در گياهان دارويي و فرآورده -
  تعيين بازار هدف داخلي و خارجي و نياز آن به گياهان دارويي- 
  شرايط مناسب براي حفظ كيفيت گياهان دارويي  -
  استانداردهاي صادراتي گياهان دارويي ايران -
  اصول و مفاهيم مديريت تبليغات-
  قوانين و مقررات مرتبط با تبليغات در كشورهاي هدف-
  و محتواي آنها اصول و روشهاي تهيه طرح هاي تبليغاتي-
  شركت بازرگاني ريزي تبليغاتيبرنامه -
  المللي گياهان دارويي كشورها و شركتهاي توليد كننده ، واسطه هاي فروش و بازارهاي هدف بين -
  قوانين و فرايندهاي بازرگاني و صادرات گياهان دارويي -
  قوانين و مقررات قضايي كشورهاي هدف صادرات گياهان دارويي ايران -
  ويي ايرانهاي تبليغات و قيمت گذاري بين المللي گياهان دارشيوه -
  اصول و روشهاي انعقاد قراردادهاي تبليغاتي -
  ...)المللي و هاي ملي و بينافزارها، سايتنرم(نقش و روشهاي استفاده از فناوري اطلاعات و ارتباطات در تبليغات -
 اصول و روشهاي طراحي دكورهاي تجاري-

 ساعت 30: زمان اسمي آموزش :مهارت 

 دارويي و خواص و فراورده هاي اصلي آنها شناسايي مهمترين گياهان-
  نظارت بر رعايت شرايط مناسب حمل و نقل، نگهداري، بيمه و قرنطينه گياهان دارويي- 
  هدف و نياز آن به گياهان دارويي هايتعيين بازار- 
  تبليغ با توجه به قوانين مقررات ايتعيين روشه- 
  ابعاد ظاهري و محتوايي از ، نظارت و ارزيابي طرح هاي تبليغاتي، اجراتهيه- 
  هاي تبليعاتيتنظيم قراردادهاي مختلف براي تهيه و اجراي طرح- 
  تبليغاتي داخلي و خارجي هايبا شركتتبليغاتي عقد قرارداد  و انجام مذاكرات تجاري- 
  كار با نرم افزارهاي تبليغاتي و استفاده از شبكه جهاني اينترنت- 
  تابعه ياههفروشگاشركت بازرگاني و  اسيونوردكتبليغاتي الگوي  نظارت بر طراحي- 
  تهيه محتوا و ابزار تبليغاتي با توجه به انواع محصولات و جوامع هدف - 
 هاي فعال در حوزه تبليغات و شرايط عضويت در آنهاها و تعاونياتحاديه-

  در زمينه تأسيس شركت تبليغاتي در حوزه گياهان دارويي)كسب و كار(تدوين طرح شغلي‐
 :نگرش

  براي اين منظورو انتخاب موثرين ترين روش هاتبليغات شركتهايهزينهكاهش بهينه دقت در-
  ايشانمشتري مداري و توجه به خواست درك اهميت و ضرورت اجراي سياست - 
  دقت در رعايت نكات ايمني اينترنتي و رعايت قواني و مقررات تبليغاتي ايران و كشورهاي هدف- 
 نسبت به ضرورت توسعه صنعت گياهان دارويي ايرانبينش مثبت -



      برگه استاندارد تجهيزات

  توضيحات   تعداد  مشخصات فني و دقيق  نام   رديف

  : ملزومات  1  هاي معتبر موجود در بازارمدل  سمپاش موتوري  1
هاي قوانين و آيين نامه  1  معتبر موجود در بازارهاي مدل  پشتيسمپاش كوله  2
  استانداردهاي صادراتي  1  موجود در بازار  پروژكتور پاورپوينت  3

4  

5  

6  

7  

8  

  لوازم آزمايشگاهي

  سنجرطوبت

  كوئلفن

  دماسنج

هاي لوازم تهويه انبار و ماشين
 حمل و نقل

  )استاندارد(موجود در بازار

  )استاندارد(موجود در بازار

  )استاندارد(موجود در بازار

  )استاندارد(موجود در بازار

  )استاندارد(موجود در بازار

  به ميزان مورد نياز

1  

1  

1  

  به ميزان مورد نياز

 سازمان توسعه صادرات ايران

9  

10  

  رايانه

  چاپگر 

  )استاندارد(موجود در بازار

  المللياز شركت داراي اعتبار بين

1  

1  

  رد ايرانسازمان استاندا
  وزارت جهادكشاورزي

    1  ليتري 1000  تانكر آب11
    مورد1هر كدام   موجود در بازار  برس، جارو، تشت  12
    1  )استاندارد(موجود در بازار  نشانيكپسول آتش  13
    5  )استاندارد(موجود در بازارخانگي   رايانه  14

    5  موجود در بازار  قفسه فروشگاهي  16
    1  )استاندارد(موجود در بازار  يخچال   17
    5  )استاندارد(موجود در بازار  نرم افزارهاي تبليغاتي  18

  
  : توجه 

  . نفر در نظر گرفته شود  15تجهيزات براي يك كارگاه به ظرفيت  -
  

  

  



  برگه استاندارد مواد  - 

  توضيحات  ادتعد  مشخصات فني و دقيق  نام  رديف

    20  توليدي شركتهاي معتبر موجود در بازار  ماسك  1

  

  :ملزومات

هاي نامهقوانين و آيين
  :مرتبط شامل

استانداردهاي صادراتي  
سازمان توسعه تجارت 

  ايران، 

  سازمان استاندارد، 

  وزارت جهادكشاورزي

  هر كدام يك عدد  اتاله شده  فاسد شده گياهان دارويينمونه   2

  20  پلاستيكي  دستكش  3

  5  مورد تأييد حوزه قضايي كشور  نمونه دفاتر قانوني  4

  5  مورد تأييد وزارت بازرگاني  نمونه كارت بازرگاني  5

  5مورد تأييد وزارت بازرگاني  نمونه گواهي نامه مبدا  6

  5مورد تأييد وزارت بازرگاني  نمونه اظهارنامه صادراتي  7

  5أييد وزارت بازرگانيمورد ت  نمونه قرارداد فروش  8

  به تعداد مورد نياز  توليدي شركتهاي آموزشي معتبر  )پاورپوينت(اسلايد   9

  20  بلند  روپوش  10

  به مقدار لازم  نايلون و جعبه مقوا  مواد بسته بندي  11

  20  هاي معتبر موجود در بازارتوليدي شركت ظروف موقت نگهداري نمونه  12

هاي معتبر موجود در بازار و با توليدي شركت  ي كنندهانواع مواد ضد عفون  14
  رعايت استانداردهاي ايران

    به مقدار لازم

    مورد 3  هاي معتبرگزارش آزمايشگاه  نمونه گزارش آزمايشگاهي  16

    به تعداد لازم  معتبر و كامل  نمونه طرح كسب و كار  18

   تعداد لازم)داستاندار(موجود در بازار  فيلمها و اسلايدهاي آموزشي19

   15)استاندارد(موجود در بازار  نمونه تبليغات گياهان دارويي20

   15  )استاندارد(موجود در بازار  نمونه قرارداد تبليغاتي21

نمونه فرمت ارزيابي فعاليت 22
  )استاندارد(موجود در بازار  هاي تبليغاتي

15   

  .نفر محاسبه شود  15مواد به ازاي يك نفر و يك كارگاه به ظرفيت : توجه 
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