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  بازاریاب مطبوعاتی: نام شغل 

    استاندارد خلاصه 
  تعریف مفاهیم سطوح یادگیری

   به مفهوم قدرت انجام کار:توانایی/ به مفهوم مبانی مطالب نظری : اصول/  به مفهوم داشتن اطلاعات کامل:شناسایی/ به مفهوم داشتن اطلاعات مقدماتی:آشنایی

  : شغل مشخصات عمومی
 فردی است که پس از گذراندن دوره های آموزشی لازم علاوه بر آشنایی با مقدماتی با بازاریاب مطبوعاتی

توانایی ، مباحث اصلی رشته خبرنگاری و آشنایی با موضوعات کلیدی اقتصادی و مباحث مرتبط با تبلیغات 
 .مدیریت و راه اندازی واحدهای تبلیغاتی مطبوعاتی را داشته باشد

   : یورود ویژگی های کارآموز
  فوق دیپلم: میزان تحصیلات حداقل 
  سلامت کامل جسمانی وروانی:  توانایی جسمیحداقل 

  و مدیریت بازاریابی با کد1/2/15/1 با کد 2استاندارد خبرنگاری درجه  : مهارت های پیش نیاز این استاندارد
1/1/92/21-4  

    : موزشیآ دوره طول
  ساعت    76     :                 آموزش    دوره طول

  ساعت     70   :                ـ زمان آموزش نظری
  ساعت      6     :                ـ زمان آموزش عملی

  ساعت        -  :    کارآموزی در محیط کارـ زمان 
   ساعت       - :                    پروژهاجرای ـ زمان 

 ساعت      -      :    زمان سنجش مهارت        ـ

   : روش ارزیابی مهارت کارآموز
   % 25: ) دانش فنی(سنجش نظری امتیاز - 1
    %75 : سنجش عملی امتیاز- 2
   %10:  امتیاز سنجش مشاهده ای-1-2
  %65:   امتیاز سنجش نتایج کار عملی-2-2

   : ویژگیهای نیروی آموزشی
 کار کامل یا کارشناس ارشد مرتبط و         سال سابقه  4حداقل مدرک لیسانس مرتبط با       :حداقل سطح تحصیلات    

   فنی مرتبط- سال سابقه کار و با دارای مدرک معتبر از نهادهای علمی2
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   یاب مطبوعاتیازارب : نام شغل
 فهرست توانایی های شغل 

 عنوان توانایی ردیف

  توانایی آشنایی با ساز و کار جلب رضایت مشتری و حفظ اعتماد مشتری  1
  و جایگاه آگهی در مطبوعاتاهمیت  ،توانایی آشنایی با تعاریف   2
  توانایی آشنایی با انواع آگهی ها   3
   شیوه های جذب آگهی در مطبوعات توانایی آشنایی با  4
  توانایی آشنایی با انواع مطبوعات و کارکرد آنها  5
  توانایی آشنایی با انواع آگهی در مطبوعات از نظر حجم و اندازه   6
  توانایی آشنایی با اقتصاد مطبوعات  7
  توانایی آشنایی با جایگاه آگهی تبلیغاتی  8
  توانایی آشنایی با فرآیند و روش های جلب رضایت مشتری و حفظ اعتماد  9
  توانایی آشنایی با ادبیات آگهی  10
  توانایی بکارگیری ضوابط ایمنی و بهداشت کار در محیط کار  11
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   مطبوعاتیبازاریاب: ام شغلن
 اهداف و ریزبرنامه درسی 

 شرح شماره زمان آموزش

 جمع عملی نظری

توانایی آشنایی با ساز و کار جلب رضـایت مـشتری و حفـظ              1
  اعتماد مشتری

8  -  8  

        توانایی برقراری ارتباط موثر با مشتری  1-1

        توانایی درک و شناخت نیازهای مشتری  2-1

        وانایی ترغیب مشتری به سفارش آگهیت  3-1

        توانایی تدوام ارتباط با مشتری در جهت ایجاد اعتقاد متقابل  4-1

        توانایی آشنایی با تاثیر کانال های ارتباطی بر جلب  5-1

، اهمیـت و جایگـاه آگهـی در         توانایی آشـنایی بـا تعـاریف          2
  مطبوعات

8  -  8  

        امل آگهی در مطبوعاتآشنایی با تاریخچه و سیر تک  1-2

        توانایی آشنایی با تعریف جامع و علمی آگهی  2-2

        توانایی آشنایی با جایگاه و نقش آگهی در اقتصاد مطبوعاتی  3-2

        توانایی آشنایی با تاثیر آگهی در تیتراژ مطبوعات و جذب مخاطب   4-2

ار برای انتقال پیام توانایی آشنایی با اهمیت مطبوعاتی به عنوان یک ابز  5-2
  تبلیغاتی

      

        توانایی آشنایی با مزایا و معایب آگهی در مطبوعات  6-2

  6  -  6  آشنایی با جایگاه آگهی درتبلیغات   3

        آشنایی با انواع تبلیغات  1-3

        آشنایی با تفاوتهای انواع تبلیغات  2-3

        ری، نوشتاری و گفتا، شنیداری آشنایی با آگهی دیداری   3-3

        آشنایی با ارزش و علت نیاز به استفاده از تبلغ  4-3
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   مطبوعاتیبازاریاب: ام شغلن
 اهداف و ریزبرنامه درسی 

 شرح شماره زمان آموزش

 جمع عملی نظری

  10  2  8  توانایی آشنایی با انواع آگهی ها درمطبوعات  4

        توانایی آشنایی با آگهی های دوتایی  1-4

        نایی آشنایی با آگهی های اسپانسریتوا  2-4

        توانایی آشنایی با آگهی های انعطاف پذیر  3-4

        توانایی آشنایی با آگهی های تونلی  4-4

        توانایی آشنایی با آگهی های گوشه صفحه  5-4

        توانایی آشنایی با آگهی های پلکانی  6-4

        شکل) ال ( Lتوانایی آشنایی با آگهی های   7-4

        توانایی آشنایی با آگهی های اطراف لوگوی نشریه  8-4

        اانایی آشنایی با آگهی های پانورامتو  9-4

        توانایی آشنایی با آگهی های جزیره ای  10-4

        توانایی آشنایی با آگهی های ماهواره ای  11-4

  8  2  6  توانایی آشنایی با شیوه های جذب آگهی در مطبوعات  5

        ایی آشنایی با نحوه جذب آگهی به صورت رو در روتوان  1-5

        توانایی آشنایی با نحوه جذب آگهی به صورت غیر حضوری  2-5

        توانایی آشنایی با نحوه جذب آگهی از طریق فکس و تلفن  3-5

        توانایی آشنایی با نحوه جذب آگهی از طریق اینترنت  4-5

ی از طریـق آگهـی هـای درج شـده در            توانایی آشنایی با نحوه جذب آگه       5-5
  سایر مطبوعات

      

  8  -  8  آشنایی با انواع مطبوعات و کارکرد آنها  6

 فـصلنامه ،   ،، ماهنامـه    ، هفتـه نامـه      توانایی آشنایی با تفاوتهای روزنامـه         1-6
   سالنامه و کارکرد آنها، گاهنامه
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   مطبوعاتیبازاریاب: ام شغلن
 اهداف و ریزبرنامه درسی 

 شرح شماره زمان آموزش

 جمع عملی نظری

توانایی آشنایی بـا مطبوعـات از نظـر سیاسـی و غیـر سیاسـی و جایگـاه                     2-6
  تبلیغات در آنها

      

توانایی آشنایی با تفاوتهای آگهی در مطبوعات رنگی و غیر رنگی و تـاثیر                3-6
  آن در تبلیغات

      

        وع نشریه و مخاطبان آنشناخت جایگاه مناسب هر آگهی با توجه به ن  4-6

توانایی آشنایی با انواع آگهی در مطبوعـات از نظـر حجـم و                7
  اندازه

4  2  8  

        آشنایی با تاثیر آگهی در ادامه حیات یک نشریه  1-7

        آشنایی با تاثیر مهم بخش خصوصی در اقتصاد و مطبوعات  2-7

        توانایی آشنایی با سهم اقتصاد دولتی  3-7

ایی تحلیــل وضــعیت اقتــصادی کــشور و تــاثیر آن بــر آگهــی هــای توانــ  4-7
  مطبوعاتی

      

 توانایی آشنایی با اخبار سیاسـی کـشور و جهـان و تـاثیر آن بـر افـزایش                    5-7
  راژاستقبال از مطبوعات و افزایش تی

      

        توانایی آشنایی با وظایف و جایگاه سازمان آگهی ها  6-7

  10  -  10  وعاتتوانایی آشنایی با اقتصاد مطب  8

        آشنایی با تاثیر آگهی در ادامه حیات یک نشریه  1-8

        آشنایی با تاثیر سهم بخش خصوصی در اقتصاد مطبوعات  2-8

        توانایی آشنایی با سهم اقتصاد دولتی  3-8

        توانایی تحلیل وضعیت اقتصادی کشور و تاثیر آن بر آگهی مطبوعاتی  4-8

ر افزایش استقبال   ار سیاسی کشور و جهان و تاثیر آن ب        توانایی آشنایی اخب    5-8
  راژاز مطبوعات و افزایش تی
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   مطبوعاتیبازاریاب: ام شغلن
 اهداف و ریزبرنامه درسی 

 شرح شماره زمان آموزش

 جمع عملی نظری

        توانایی شناخت دلایل شکل گیری نهادی به نام نیازمندیها  6-8

        وظایف و جایگاه سازمان آگهی هاتوانایی آشنایی با   7-8

  5  -  5  گهیتوانایی آشنایی با ادبیات آ  9

        تعریف شعار و پیام تبلیغاتی توانایی آشنایی با   1-9

        توانایی آشنایی با نحوه تاثیر گذاری پیام ها در مخاطب  2-9

        توانایی آشنایی با شیوه های طراحی متون تبلیغاتی  3-9

        نایی با ویژگیهای  پیام تبلیغاتی موثرتوانایی آش  4-9

  7  -  7  ضوابط ایمنی و بهداشت کار در محیط کار بکارگیریتوانایی   10

        آشنایی با بیماری های ناشی از شغل   1-10

        ه پیشگیری از بروز آن ها وآشنایی با علل بروز حوادث شغلی و نح  2-10

        ه آشنایی با اصول انجام کمک های اولی  3-10

         حمل مجروح -  

         علائم حیاتی -  

         ریوی - احیای قلبی-  

         تنفس مصنوعی -  

         مسمومیت -  

         پانسمان خونریزی ها -  

        ش سوزی ها و اصول اطفاء حریق تآشنایی با علل آ  4-10

        آشنایی با شرایط مطلوب محیط کار   5-10

        نی شناسایی اصول بهداشت روا  6-10

        شناسایی اصول جعبه کمک های اولیه و نحوه استفاده از آن   7-10
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  بازاریاب مطبوعاتی  :نام شغل 

     مواد و وسایل رسانه ای ، ابزار، ات فهرست استاندارد تجهیز

  شماره  تعداد   مشخصات فنی  ردیف

     P4 کامپیوتر 1

     100×150تخته وایت برد 2

     صندلی چرخدار 3

      خبرنگار)واکمن(ضبط صوت  4

     مارک های بازارویدئو پروژکتور ملزومات  5

     ضبط صوت خبرنگاری  6

     ویدئو پروژکتور مارک های بازار  7

     A4 کاغذ سفید  8

     خودکار  9

     HBمداد   10
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  بازاریاب مطبوعاتی: نام شغل 
 منابع و نرم افزارهای آموزشی  فهرست 

 شرح ردیف

  کتب داخلی–الف  

 اقتصاد خرد کلان تالیف دکتر محسن نظری جلد اول چاپ هفتم 1

  سازمان برنامه و بودجه 65اقتصاد کلان دکتر محمد طبیبیان تالیف سال  2

 1351هر فرهنگ سال فرهنگ علوم اقتصادی تالیف دکتر منوچ 3

بررسی ساختار عملکرد بانک جهانی و تحلیل و ارزیابی روابط مالی ایران با این بانـک در دوران پـس                4
 از انقلاب تالیف موسسه عالی بانکداری

 نفت ، پول ، قدرت 5

 آشنایی با عقود اسلامی ، موسسه عالی بانکداری ایران 6

  کتب خارجی–ب  

 Heleris. Mishkin , (the Ecomice of mone ) Bankiny and financial 
marleets . second edihdn 1989  

 

  

 


