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   1مدیر تبلیغات و بازاریابی درجه : نام شغل 

    استاندارد خلاصه 
  تعریف مفاهیم سطوح یادگیری

   به مفهوم قدرت انجام کار:توانایی/ به مفهوم مبانی مطالب نظری : اصول/  به مفهوم داشتن اطلاعات کامل:شناسایی/ به مفهوم داشتن اطلاعات مقدماتی:آشنایی

  : شغل مشخصات عمومی
 تبلیغات و بازاریابی شغلی است که در آن مدیر بازایاب توان مدیریت یک یا چند واحد تبلیغاتی یتیرمد

وبازرگانی را دارد و می تواند با شناخت وضعیت بازار و ویژگی های انواع تبلیغات و تاثیر رسانه ها در تبلیغات 
، غات باید با روانشناسی و جامعه شناسی تبلیغات مدیرتبلی. اقدام به بازاریابی و تبلیغ از کالاهای گوناگون کند 

 .  ، تاکتیک های تبلیغ و بازاریابی آشنا باشد ، سبک های تبلیغات ، تکنیک های خلاقیت  برندهاانواع 

   : ورودی ویژگی های کارآموز
  دیپلم: میزان تحصیلات حداقل 
  متناسب با شغل  :  توانایی جسمیحداقل 

   2بازاریاب درجه  : مهارت های پیش نیاز این استاندارد

    : موزشیآ دوره طول
  ساعت   79      :                 آموزش    دوره طول

  ساعت    73    :                ـ زمان آموزش نظری
  ساعت    6     :                 ـ زمان آموزش عملی

  ساعت      -   :    کارآموزی در محیط کارـ زمان 
   ساعت       - :                    پروژهاجرای ـ زمان 

 ساعت       -      :   زمان سنجش مهارت        ـ

   : روش ارزیابی مهارت کارآموز
   % 25: ) دانش فنی(سنجش نظری امتیاز - 1
    %75 : سنجش عملی امتیاز- 2
   %10:  امتیاز سنجش مشاهده ای-1-2
  %65:  نجش نتایج کار عملی امتیاز س-2-2

   : ویژگیهای نیروی آموزشی
   سال سابقه کار 2، فوق لیسانس بازرگانی با  سال سابقه کار 4بازرگانی با نس لیسا :حداقل سطح تحصیلات 
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  1مدیر تبلیغات و بازاریابی درجه  : نام شغل
 فهرست توانایی های شغل 

 عنوان توانایی ردیف

  روانشناسی و جامعه شناسی تبلیغاتانجام توانایی   1
  )برند(توانایی خلق و ارتقای نام تجاری   2
  مفاهیم و تکنیکهای خلاقیتانجام توانایی   3
  پیام تبلیغاتیتهیه توانایی   4
  کار با رسانه هایی توانا  5
  برنامه ریزی رسانه ایانجام توانایی   6
   سبکهای تبلیغاتتهیه و انجامتوانایی   7
   تکنیکها و تاکتیکهای تبلیغات و بازاریابیانجامتوانایی   8
  توانایی برنامه ریزی کمپین تبلیغاتی  9
  پروژه برنامه ریزی و مدیریت راهبردی کمپین خلاقانه و هوشمندتوانایی انجام   10
   اصول بهداشتی و حفاظت فنیانجامتوانایی   11
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  1 مدیر تبلیغات و بازاریابی درجه : ام شغلن

 برنامه درسی  اهداف و ریز

 شرح شماره زمان آموزش

 جمع عملی نظری

  8  -  8   روانشناسی و جامعه شناسی تبلیغاتانجامتوانایی   1

        آشنایی با جامعه شناسی تبلیغات   1-1

        تجاریآشنایی با اصول روانشناسی   2-1

        جایگاه سازی -  

        آشنایی با رفتار مصرف کننده  3-1

        آشنایی با جاذبه های تبلیغات  4-1

        آشنایی با روشهای تاثیر بر انواع مخاطب  5-1

  8  -  8  )برند(توانایی خلق و ارتقای نام تجاری   2

        )برند(آشنایی با روشهای انتخاب نام تجاری   1-2

         تاثیر و مفاهیم روانشناسی حروف-  

        انشناسی رنگهاتاثیر و مفاهیم رو -  

        آشنایی با مفهوم جایگاه سازی  2-2

        آشنایی با شناخت رقبا  3-2

        مونیتورینگ -  

  8  -  8   مفاهیم و تکنیکهای خلاقیتانجامتوانایی   3

        ی با تکنیکهای خلاقیت در تبلیغاتآشنای  1-3

        آشنایی با تکنیک توفان ذهنی  2-3

        ی با تکنیک تریزآشنای  3-3

        آشنایی با تکنیک دلفی  4-3

        یک اسکمپرآشنایی با تکن  5-3

        آشنایی با تکنیک سناریو نویسی  6-3

        آشنایی با تکنیک گروه اسمی  7-3
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  1 مدیر تبلیغات و بازاریابی درجه :ام شغل ن

 اهداف و ریز برنامه درسی 

 شرح شماره زمان آموزش

 جمع عملی نظری

  10  -  10   پیام تبلیغاتیتهیهتوانایی   4

        روشهای انتخاب نام تجاریآشنایی با   1-4

         تاثیر و مفاهیم روانشناسی حروف-  

         تاثیر و مفاهیم روانشناسی رنگها-  

         ویژگی های یک پیام تبلیغاتی-  

        )وگان اسل(آشنایی با شعار تبلیغاتی   2-4

        ر تبلیغاتی ویژگیهای یک شعا-  

         جایگاه متن و تصویر در آگهی-  

        اصول نگارش پیام برای رسانه های مختلف -  

  7  -  7   با رسانهکارتوانایی   5

        روشهای تبلیغ در رسانه های چاپیآشنایی با   1-5

        انواع رسانه های چاپی -  

        مزایا و معایب رسانه های چاپی -  

        لویزیونروشهای تبلیغ در ت -  

        مزایا و معایب تلویزیون -  

        روشهای تبلیغ در رادیو -  

        مزایا و معایب رادیو -  

        روشهای تبلیغ در روزنامه -  

        مزایا و معایب روزنامه -  

        روشهای تبلیغ در مجله -  

        مزایا و معایب مجله -  

        روشهای تبلیغات محیطی  -  

        ب تبلیغات محیطیمزایا و معای -  
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  1 مدیر تبلیغات و بازاریابی درجه :ام شغل ن

 اهداف و ریز برنامه درسی 

 شرح شماره زمان آموزش

 جمع عملی نظری

         روش های تبلیغ در اینترنت -  

        در اینترنت  مزایا و معایب تبلیغات -  

         سایر روش های تبلیغ -  

  8  -  8  ه ایتوانایی برنامه ریزی رسان  6

        آشنایی با مشخصات و ویژگیهای رسانه ها  1-6

        آشنایی با شاخصهای رسانه ای  2-6

        ...)و  ، فراوانی ، تاثیر ناخالص ، مخاطب دسترسی(تعاریف رسانه ای  -  

        GRPآشنایی با   3-6

        CPMآشنایی با   4-6

        طراحی برنامه رسانه ای -  

         ایتعیین اهداف رسانه -  

        تعیین استراتژی رسانه ای -  

        خرید رسانه -  

        مسئولیتها و وظایف خریدار رسانه -  

  8  -  8   سبکهای تبلیغاتتهیه و انجامتوانایی   7

        آشنایی با سبک کلاسیک در تبلیغات  1-7

        آشنایی با سبک باروک در تبلیغات  2-7

        آشنایی با سبک مدرنیسم در تبلیغات  3-7

        آشنایی با سبک رئالیسم در تبلیغات  4-7

        آشنایی با سبک ناتورالیسم در تبلیغات  5-7

        آشنایی با سبک رمانتیسم در تبلیغات  6-7

        آشنایی با سبک فوتوریسم در تبلیغات  7-7
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  1 مدیر تبلیغات و بازاریابی درجه :ام شغل ن

 اهداف و ریز برنامه درسی 

 شرح شماره ان آموزشزم

 جمع عملی نظری

        آشنایی با سبک داداییسم در تبلیغات  8-7

        آشنایی با سبک امپرسیونیسم در تبلیغات  9-7

        آشنایی با سبک سمبولیسم در تبلیغات  10-7

        ....  و آشنایی با سبک پست مدرن در تبلیغات  11-7

  8  -  8  زاریابی تکنیکها و تاکتیکهای تبلیغات و باانجامتوانایی   8

        تاکتیکهای مبتنی بر ورزشآشنایی با   1-8

        تاکتیکهای مبتنی بر هنرآشنایی با   2-8

        تاکتیکهای مبتنی بر خلاقیتآشنایی با   3-8

        تاکتیکهای مدیریتی و بازرگانی در تبلیغاتآشنایی با   4-8

        تاکتیکهای مدیریتی و مهندسی در تبلیغاتآشنایی با   5-8

        تاکتیکها و استراتژیهای آینده پژوهی در تبلیغاتآشنایی با   6-8

        تاکتیکهای مبتنی بر روانشناسیآشنایی با   7-8

        تاکتیکهای مبتنی بر خصوصیات حیوانیآشنایی با   8-8

        تاکتیکهای سیاسیآشنایی با   9-8

        تاکتیکهای فلسفیآشنایی با   10-8

        و استراتژیهای جنگیتاکتیکها آشنایی با   11-8

  4  -  4  توانایی برنامه ریزی کمپین تبلیغاتی  9

        تعریف کمپینشناسایی اصول   1-9

        انواع تحقیقات مورد نیاز در کمپین -  

        جایگاه سازیشناسایی اصول   2-9

        اهداف یک کمپین -  

        مخاطب شناسی -  
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  1ه  مدیر تبلیغات و بازاریابی درج:ام شغل ن

 اهداف و ریز برنامه درسی 

 شرح شماره زمان آموزش

 جمع عملی نظری

        بودجه بندی -  

        زمان اجرا -  

        تدوین استراتژی کمپین -  

        طرح ریزی -  

        برنامه ریزی و مدیریت کمپین -  

        خلق و تولید پیام -  

        ایده پردازی -  

        مشارکت کنندگان کمپین  -  

        روشهای ارزیابی اثربخشی تبلیغات  -  

  4  -  4  توانایی انجام اصول بهداشتی و حفاظت فنی  10

        آشنایی با بیماری های ناشی از شغل   1-10

        ه پیشگیری از بروز آن ها وآشنایی با علل بروز حوادث شغلی و نح  2-10

        آشنایی با اصول انجام کمک های اولیه   3-10

         حمل مجروح -  

         علائم حیاتی -  

         ریوی - احیای قلبی-  

         تنفس مصنوعی -  

         مسمومیت -  

         پانسمان خونریزی ها -  

        ش سوزی ها و اصول اطفاء حریق تآشنایی با علل آ  4-10

        آشنایی با شرایط مطلوب محیط کار   5-10
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  1 مدیر تبلیغات و بازاریابی درجه :ام شغل ن

 هداف و ریز برنامه درسی ا

 شرح شماره زمان آموزش

 جمع عملی نظری

        شناسایی اصول بهداشت روانی   6-10

        شناسایی اصول جعبه کمک های اولیه و نحوه استفاده از آن   7-10

  

  

 



 9

  1مدیر تبلیغات و بازاریابی درجه  :نام شغل 
     مواد و وسایل رسانه ای ، ابزار، ات فهرست استاندارد تجهیز

  شماره  تعداد   مشخصات فنی  ردیف

      ویدئو پروجکشن با پرده نمایش  1

      لب تاپ  2

      تخته وایت برد  3

      صندلی  4

      میز  5

 

  

 


